Zalgcznik nr 14

do sprawozdania z dziatalsa
Krajowej Rady Bieglych Rewidentow
w kadencji 2007-2011

Dziatania w zakresie public relations

W marcu 2009 r. Krajowa Rada Biegtych Rewidentévaldf tez: ,Krajowa
Radd, ,Radd, , KRBR) rozpoczta wspotpraec w zakresie polityki komunikacyjnej
samoradu i jego wizerunku z AgengjLIGNAR PR (dalej te: ,Agencjd). W maju
2009 r. w Radziejowicach k. Warszawy odbyly siarsztaty péwviccone wypracowaniu
strategii komunikacyjnej Krajowej Izby Biegtych Relentéw (dalej te: ,Izbd’, ,, KIBR")

z otoczeniem zewatrznym, w trakcie ktorych uczestnigz/ w nich cztonkowie KRBR,
przedstawiciele pozostalych organdéw Izby oraz potoee audytorskich doszli
do wniosku,ze jednym z najwaniejszych probleméw wizerunkowych samgita jest
zbyt wagskie postrzeganie roli biegtego rewidenta. W petpeppotecznej zadania
biegtego rewidenta sprowadzone w®ajczsciej do badania rocznych sprawo#ada
finansowych. Zwrécono roéwnie uwag;, ze glos przedstawicieli KIBR nie jest
wystarczajco silnie akcentowany tak w mediach, jak smwdowiskach opiniotwaérczych.
Uzgodniono, ze naley podgé zarbwno dziatlania usprawmige komunikag
wewretrzng wérdd biegtych rewidentow, jak i zewtnzng, a take pracowa na rzecz
pozyskiwania do zawodu nowych kadr. Efektem watégtebyto wypracowanie przez
Agencg projektu strategii KIBR, ktory naginie — w formie dokumentu zatytutowanego
»Strategia public relations dla Krajowej Izby Bieghy Rewidentoiv— w dniu 21 lipca
2009 r. zostat zaakceptowany przez KRBR. W strategi najwaniejsze dziatania
uznano te, ktére gsskierowane do przedsiorcow i akcenty uzytecznd¢ ustug
swiadczonych przez biegtych rewidentow jako doradcow nie jedynie jako
weryfikatorow informacji finansowych.

Cele zawarte w przyfej strategii byly realizowane, m.in. poprzez daiiabs¢
biura prasowego Agencji, ktore zajmowal@ &ontaktami z mediami. W wyniku tej
pracy na tamach wiadych dziennikobw:Rzeczpospolitej Dziennika Gazety Prawnej
regularnie publikowane byty wypowiedzi i teksty &dayjne osob reprezengojych
samorzad. Dotyczyty one takich kwestii, jak wije w zycie nowej ustawy o biegtych
rewidentach, relacji audytor — badany podmiot, rzas¢n w opiniach, czy obowzku
powotywania komitetow audytu. Przedstawiciele Izppy tym Prezes KRBR) guaili
na antenie TV Biznes i TVN CNBC. Za gednictwem medidéw przekazywano réwhnie
informacje wane dla bieglych rewidentéw, na przykiad o korzystmywarunkach
zawierania uméw OC wynegocjowanych przez KIBR, ozioniecznéci terminowego
przekazywania samagdowi przez podmioty sprawozdla dziatalndgci.

W minionej kadencji Izba, z pom#cAgencji, nawjzata stad wspoOtprae
z Rzeczpospolit Efektem wspdllnych dziada jest cykliczne ukazywanie ¢si(raz
w miesihcu) — w dodatkuPrawo co dnia- artykutéw poradniczo-edukacyjnych z serii
Bezpieczna firma z biegtymi rewidentamdazwyczaj materiat ma aftps¢ dwdch stron
gazety i skiada siz tekstu wiogcego oraz serii pyfa na ktore odpowiadajbiegli
rewidenci. Dziatania w ramach akcji wpigwgic w strategs public relations dla KIBR
i sg skierowane do matychérednich przedsbiorcow. Poruszane tematy dotyadwnie
obszaréow dziatalniwi biegtych rewidentdw nieussamianych powszechnie z tym
zawodem, jak np. wybor polityki rachunkowej, wycemaptku, rozliczenia leasingéw
itd. W materiatach eksponuje ¢siprofesjonalizm i szerokie kompetencje doradcze
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biegtych rewidentéw, tym samym budaj swiadomaé przedsgbiorcéw, ze warto
korzyst& ze wsparcia biegtych rewidentéw wznych sytuacjach. Publikowane teksty
ciesz sic duzag popularndcia wsréd czytelnikow, a wspétpraca z KIBR jest na tyle
ceniona przezRzeczpospolit ze materialy biegtych rewidentéw byty czterokrotnie
»=anonsowane” na oktadce gtéwnej dziennika oraz @alym razem na oktadce dodatku.
Obecnie planowane jest rozwgnie akcji o regularne awyry ekspertow w redakcji
Rzeczpospolitej

KIBR jest réwnie jednym z partnerow akcfkademia Przedgbiorcy: Kapitat
i bezpieczéstwo Twojej firmyrealizowanej wspolnie Pulsem BiznesuOd wrzénia
2010 r. do czerwca 2011 r. na terenie catlego kmaju50 najwekszych miastach,
odbywap sie jednodniowe spotkania. Biprw nich udziat przedsbiorcy (prezesi
i cztonkowie zarzddéw, wiaciciele firm, dyrektorzy zagdzapcy, finansowi oraz gtowni
ksiegowi) z danego regionu. Podczas spotkaysipuja eksperci z rénych bran
i organizacji (m.in. z sektora bankowego, ubezmecoietdy Papierow Wartziowych,
Krajowej Izby Gospodarczej) oraz przedstawicieleylzPrelekcje biegtych rewidentow
dotyczz znaczenia i wiarygodioi informacji finansowych. Szczegdlna uwaga
przyktadana jest do eksponowania doradczej rolgtpad rewidentow, a talke roli
swiadczonych przez nich ustug, ktére mogomoc firmom w ograniczaniu ryzyka
biznesowego. Szacujee¢size w ramach cyklu blisko dwa tysie przedsbiorcow
z calego kraju poszerzyto swgojiedz o istocie pracy biegtego rewidenta.

W ramach wspotpracy KIBR z Agencprowadzone g prace majce na celu
ujednolicenie uktadu stron internetowych regionamyddziatow Izby. Przyszie strony
oddziatow, ché beda zawierd te same kategorie, 20i¢ si¢ beda trescig oraz wybranymi
elementami szaty graficznej. Na witrynach pojasie zdjecia nawizujace do regionow,
ktére obejmuje dany oddziat. Strongdy ,wspotpracowd” z witryng gtowmg KIBR,
dzieki czemu wane dla biegtych rewidentow komunikatyeda automatycznie
wyswietlane take na stronach regionalnych.

Wspoéipraca KIBR z Agengj obejmuje te doroczne konferencje audytingu.
W pierwszym i trzecim dniu X i Xl konferencji wydanwiadomdaci Konferencyjne
Znalez¢ w nich mana byto nie tylko informacje organizacyjne (progr&wonferencii,
tytuty sesji, etc.), ale tak wywiady z czionkami Krajowej Rady, komentarze
przedstawicielirodowiska, streszczenia wypten konferencyjnych oraz opis wydarze
waznych dlasrodowiska na przestrzeni roku od poprzedniego spugkw Jachrance.
Dzi¢ki gazecie, ktora dogbna jest rOwnig na stronie internetowej samedu, biegli
z catego kraju magdowiedzi€ sie 0 przebiegu dyskusji nad sprawami o szczegdllnym
znaczeniu dlgrodowiska. W 2010 r. wywiadWiadomdgciom Konferencyjnynudzielit,
m.in. Wiestaw Szczuka, przewodnicy Komisji Nadzoru Audytowego. Z okazji
dzieskciolecia dorocznych konferencji audytingu powstgdileuszowa publikacja,
w ktorej znalazty s, m.in. wypowiedzi pomystodawcow idei corocznychotian
samoradu, wiadz Izby, a tate uznanych ekspertéw z zakresu rachunkowo

Agencja wspierala rownie organizagi i odpowiadata za obstggmedialr
wydarzéd wspotorganizowanych przez KIBR z partnerami zewemymi. Tak byto
w przypadku konferencji zorganizowanej w dniu Z8dpada 2010 r. w Warszawie przez
Europejsk Grups Doradcz ds. Sprawozdawczoi Finansowej EFRAG oraz Komitet
Standardow Rachunkowd (przy wspotpracy KIBR i Stowarzyszenia kKgowych
w Polsce), ktorej celem bylo zebranie opinii na aenwstpnego projektu standardu
Prezentacja sprawozdafinansowych.O wydarzeniu napisaly wszystkie lgge se
dzienniki, a obszerne publikacje pojawity¢ s Pulsie Biznesui Rzeczpospolitej
W materiatach podkiano partnerstwo KIBR w projekcie, tym samym zrealvany
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zostat element strategii public relations, do#psz widoczndgci przedstawicieli
samoradu w gremiach opiniotwdérczych. \ej informacji na temat konferencji znajduje
si¢ w pkt 11.5 zahcznika nr 3 do sprawozdania.

Innym projektem, ktory wspolorganizowata KIBR (wraz Polskim
Towarzystwem Ekonomicznym oraz Stowarzyszeniemedsiych w Polsce) byta
konferencja w dniu 7 lutego 2011 r. w Warszawie, gtelona Ksgga — przyszi&’ rynku
ustug audytorskich Konsultanci z Agencji wspierali projekt organ@gnie
i merytorycznie, a tate we wspotpracy z PTE i i SKwP zajmowal sbstug medialn.
Wigcej informacji na temat konferencji znajduje &i zahczniku nr 9 do sprawozdania.

Agencja wspierata réwnie inicjatywy regionalnych oddzialtow KIBR.
Konsultanci brali udziat w opracowaniu i realizaciwéch konferencji regionalnego
oddzialu w Warszawie. Pierwsza, ktora odbyka\gi 2009 r., miata sty¢ nawizaniu
i umacnianiu relacji biegtych rewidentéw z przedstielami innych, kluczowych dla
samorzadu, organizacji takich jak np. Polski Instytut Diteréw (partner merytoryczny),
Zwigzek Bankow Polskich czy Stowarzyszenie InwestoréwyWwidualnych. Druga
z kolei (w 2010 r.) skierowana byta przede wszystdo klientéw firm audytorskich.
Celem — zgodnie z zateniami strategii public relations — byto budowatigadomaci
i kompetencji biegtych rewidentow, ktére dalece vadzaj poza badanie sprawozda
finansowych. Agencja brata udziat we wspottworzekancepcji konferencji, doborze
prelegentdw, a tale wspierata obstug medialm wydarzé. Inicjatywa okazata si
ogromnym sukcesem, a konferencje stagywgznym forum wymiany opinii i oczekiwa
pomidzy biegtymi rewidentami, ich klientami oraz opiti@rczymi organizacjami
scisle zwigzanymi z rynkiem kapitatowym.



